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BiR DIJITAL PAZARLAMA ARACI OLARAK CEVRIMICi
MARINA HABERLERININ ANALIZI

Serim PAKER!
Neslihan PAKER?

oz

Dijital pazarlama arag¢lart hem yayginlik, etkinlik, hem de cesitlilik
baglaminda hizli bir geligim sergilemektedir. Televizyon, radyo, gazete, dergi gibi
geleneksel medya araglari dijital pazarlamanin internet, mobil cihazlar ve
uygulamalar, sosyal medya, kullanici tarafindan yaratilan haber aglari, ¢evrim
ici haber kanallart gibi araglarinin gerisinde kalmaktadir. Dijital pazarlama
marinacilik sektoriinde de etkin kullanilmasi gereken bir arag¢ olmaya devam
etmektedir.

Cevrim i¢ci haber kanallari sektorel haber olusturma kaynaklart arasinda
en iist swralarda yer almakta olup, denizcilik alaninda da yaygin olarak
kullanilmaktadir. Arastirmanin konusunu olusturan marinacilik sektorii ile ilgili
haberlere yaygin olarak yer veren www.virahaber.com arastirmaya veri kaynagi
olarak secilmistir. Genellikle ortak icerige sahip olan haber portali ve eposta
haberleri iki yil zaman araliginda taranmig ve marinalarin konu edildigi 102
habere ulastimistir.

Igeriginde marina ve marinacilik bulunan haberler ézenle incelenmis, iki
yazar tarafindan dokuz ana 32 alt kod elde edilmistir. Degerlendiriciler Arasi
Giivenilirlik (DAG) Cohen Kappa yaklasimt ile degerlendirilmis, Kappa Degeri
%82, 1 olarak ol¢iilmiistiir. Taranan haberlerde en ¢ok kullanilan marina haberi
13 haber ile fuara katilim olurken, 10 haberle eglence haberleri ve sekiz haberle
sportif yat yarisi haberleri takip etmektedir. Icerik analizinin sonucu,
olusturulmug kavram haritalari ve sozciik bulutlar: tizerinden incelenmistir.

Anahtar Sozciikler: Marina, dijital pazarlama, deniz turizmi, tutundurma,
icerik analizi
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ANALYSIS OF ONLINE MARINA NEWS AS A DIGITAL
MARKETING TOOL

ABSTRACT

Digital marketing tools are developing rapidly in terms of both prevalence,
effectiveness and diversity. Traditional media tools such as television, radio,
newspapers and magazines fall behind the tools of digital marketing such as the
internet, mobile devices and applications, social media, user-created news
networks, online news channels. Digital marketing continues to be a tool that
should be used effectively in the marina industry.

Online news channels are among the top sources of sectoral news creation
and are widely used in the maritime field. www.virahaber.com, which provides a
wide range of news about the maritime industry, which is the subject of the study,
was chosen as the data source for the research. The news portal and e-mail news,
which generally have common content, were scanned in a period of two years and
102 news on marinas were reached.

The news portal and e-mail news, which generally have common content,
were scanned in a period of two years and 102 news on marinas were studied.
News covering marinas were carefully analyzed, nine main and 32 sub-codes were
obtained by two authors. Inter-Coder Reliability (ICR) was evaluated via Cohen
Kappa approach, and the kappa value was calculated as 82.1%. While the most
used marina news in the scanned news is participation in the fair with 13 news, it
is followed by entertainment news with 10 news and sports yacht race news with
eight news. The result of the content analysis was examined through the concept
maps and word clouds created.

Keywords: Marina, digital marketing, marine tourism, promotion, content
analysis

1- GIRIS

Pazarlamanin tutundurma alt karma araglarindan biri olan halkla
iligkiler; bir kurum, kurulug veya kisi hakkinda iyi imaj yaratmak ve onu
korumayi hedeflemektedir (Kotler ve Keller, 2012: 549; Rakic ve Rakic,
2014:192). Bu hedefi gergeklestirmek icin ise radyo, televizyon, yazili
basin gibi medya araglarini aktif bir sekilde kullanarak “kurulusun kendisi
veya pazarlama karmasi hakkinda fiili ve potansiyel alicilarini bilgi
vermeyi, hatirlatma yapmay1 ve ikna etmeyi” konu edinmektedir (Tek ve
Ozgiil, 2013:577). Giiniimiizde, internetin yaygim kullanimiyla,
miisterilerin tiriin ve hizmetlere dair bilgi edinme aliskanliklar1 da
degismeye baslamis ve bu degisim isletmelerin tutundurma araglari arasina
geleneksel medyanin yani sira dijital medya araclarini dahil etmesini
gerektirmistir. Dolayisiyla gerek isletmelere gerekse miisterilere
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sunduklar birgok avantaj sayesinde, dijital gazete, dijital dergi, sosyal
paylagim aglar1 gibi birgok dijital kanal isletmelerin pazarlamasinda
yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

Deniz turizminin 6nemli igletmelerinden biri olan marinalar da diger
isletmeler gibi hedef pazarlarina kendilerini tanitma konusunda gesitli
tutundurma araglari kullanmaktadir. Ancak marina yazininda, dijital
pazarlamay1 konu alan ¢aligmalara dair bir bosluk oldugu goriilmektedir.
Bu calisma, bir dijital pazarlama araci olarak marinalara dair ¢evrim igi
haberleri analiz etmek ve marina tutundurmasi konusunda Sneriler sunmak
suretiyle, ilgili yazina katkida bulunmayi1 hedeflemektedir. Calismanin
orneklemi marina sektoriine dair yaygin bir haber portali olan
www.virahaber.com’un Temmuz 2017-Temmuz 2019 déneminde ¢ikan
marinacilik haberleridir. Elde edilen veriler, iki yazar tarafindan igerik
analizi kullanilmak suretiyle degerlendirilmis ve bdylece arastirmanin
giivenilirligi artirilmistir. Arastirma sonuglari marinalarin en ¢ok sektorel
fuarlara katilimi dolayisiyla ¢evrim i¢i haberlere konu edinildigini
gostermektedir.

2- DIJITAL PAZARLAMA, DIJITAL MEDYA VE CEVRIM
ICI HABERLER

Hedef pazarlarina ulagmak i¢in dijital pazarlamay1 kullanan sirket
sayis1 giin gectikce artmaktadir (Smith, 2011:489); “ciinkii artik
karsimizda dijital bir tiiketici vardir” (Alan vd., 2018: 494). Dijital
pazarlama; “firmalarin musterileri ve ortaklari ile birlikte tiim paydaslari
icin deger yarattigi, yaratilan degeri ulastirdigi ve siirdiirdiigii, onlarla
iletisim kurdugu uyarlanabilir ve teknoloji etkin bir siire¢” (Kannan ve Li,
2017: 23) olarak tanimlanmaktadir. Dijital medya ise; bilgileri dijital
formatlarda yayan elektronik ortami, yani; bilgisayarlar, cep telefonlart,
akilli telefonlar veya dijital dig mekan isaretleri gibi diger dijital cihazlar
araciligiyla kullanilabilen tiim ortamlar1 icermektedir (Smith, 2011:490).
Dijital medyada; dijital gazeteler, dijital dergiler, dijital radyo ve
televizyon, dijital miisterilerin iletisimleri gibi kanallar bulunmaktadir
(Rakic ve Rakic, 2014:191).

Winter ve Alpar (2018:79)’a gore, 1990’larin ikinci yarisindan
itibaren, medya endiistrisi eski musterileri kaybetmeden yeni miisterilere
ulagmanin bir yolu olarak dijital medya araglarindan biri olan ¢evrim igi
haber dagitim kanallarina yonelmislerdir. Ancak, haberlere hizli ve
iicretsiz ulasmaya hemen alisan miisteriler habere ulagsma aliskanliklarini
degistirerek, ¢evrim i¢i diinyaya daha fazla egilim gostermeye baslamiglar
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ve bu da medya endiistrisinin yiiziinii internet tabanli habercilige
dondiirmeye mecbur birakmistir. Cevrim i¢i medyanin geleneksel
medyanin yerine gecerek, onun iizerinde olumsuz etki yaratacagi yazinda
tartisilan konulardan biridir. Hatta kimi arastirmacilar, g¢evrim igi
medyanin sadece basili yayin degil televizyon ig¢in bile bir tehdit
olabilecegini belirtmislerdir (Chen ve Corkindale, 2008: 286). Cevrim i¢i
haberlerin geleneksel medyanin yerini alacagini savunan Mitchelstein ve
Boczkowski (2010: 1087-1088)’a gore, bunun arkasinda yatan sebep
miisterinin 6zel veya giincel habere ulasma arzusuyla siki bir bag
icerisindedir. Yazarlar, ayrica, genelde daha gen¢ neslin ¢evrim igi
haberlere daha yakin oldugu belirtmis, gelir ve egitim diizeyinin ¢evrim igi
haberlere egilimle pozitif bir iligki iceride olduguna deginmistir. Ancak
yapilan bazi arastirma sonuglari, ¢evrim i¢i haberlerin geleneksel haber
kaynaklarinin yerini almak yerine genisletilmis bir kaynak olarak
geleneksel kitle iletigim araglarini destekledigini gostermektedir (Chan ve
Leung, 2005:376). Dahasi, bu iki kanalin birlikte kullanilmasi miisterinin
sirket i¢in yasam boyu degerinin artmasini saglamaktadir. Bu durumun tek
istisnasi ekonomik seviyesi olduk¢a diisiik miisterilerdir, sonuglar onlar
icin bu paralelligi gostermemektedir (Winter ve Alpar, 2018:90).

Dijital medyanin bir pazarlama araci olarak tercih edilmesini igletme
ve miigteri yonli olmak tizere iki alt baslik altinda degerlendirmek
miimkiindiir. Isletmeler dijital medya sayesinde; miisterilerle ve diger
aktorlerle daha hizli ve daha etkili iletisim ve etkilesimler i¢in uygun bir
ortam yaratmakta (Rakic ve Rakic, 2014:193), daha biiyiik kitlelere daha
uygun maliyetlerle ve neredeyse limitsiz haber alani kullanarak
ulagilabilmektedir (Rowley, 2008: 530). Ayrica, isletmeler dijital
pazarlama araglarin1 kullanarak hedeflerine ne &lgiide ulasabildiklerini
Olgebilmekte ve hedef kitlelerine doniik iletisimi saglayabilmektedirler
(Alan vd., 2018: 494). Miisteriler ise; sadece yonlendirilmedikleri, ¢ift
yonlii iletisim miimkiin oldugu i¢in s6z sahibi olduklar1 ve bdylece daha
fazla kontrol edebildikleri medya tiiketimi taleplerini dijital medya
sayesinde karsilayabilmektedirler (Mangold ve Faulds, 2009:360). Lin ve
Jeffres (2001: 555)’e gore, dijital medyanin bu yo6nii onu yazili basindan
ustiin kilan ozelliklerinden biridir (Lin ve Jeffres, 2001: 555). Ayrica
cevrim i¢i haber medyasi miisterilerine kolay ulasim ve hiperlinkleme
yoluyla c¢apraz referans verme imkani saglamakta ve multimedya
Ozellikleri sunabilmektedir (Chan ve Leung, 2005:362).
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3- MARINALARIN TUTUNDURMASINDA KULLANILAN
ARACLAR VE MEDYA

Marina; “1928’de Amerikan Ulusal Tekne ve Motor Imalatcilart
Birligi (National Association of Engine & Boat Manufacturers) tarafindan
eglence ve gezi amagl tekneler i¢in yapilmig modern su kenari tesisleri
olarak tanimlanmistir” (Sari, 2013:4). Tirk dil kurumu ise “marina”
sOzcliglinii yat limani olarak tanimlamaktadir (TDK, 2019). 2017 y1li sonu
itibariyle Tiirkiye’de ile 83 adet 28,361 toplam baglama kapasitesine sahip
yat baglama yeri bulunmaktadir. IMEAK Deniz Ticaret Odasi, 2019: 225)

Paker’in (2015) yaptigi arastirma sonuglarina gore, yatgilarin marina
tercihlerinde en ¢ok kullandiklar1 bilgi kaynaginin; arkadas ve cevre
tavsiyesi ve marinayla dogrudan iletisim sonrasinda internet kaynaklarinin
kullanimi oldugu goriilmektedir. Heron ve Juju (2012), bir marinanin;
biiyiik tekne sovlarina katilmasi, internet kaynaklarini ve web sitesini etkin
bir sekilde yonetmesi, haber biilteni ve bloglar kanaliyla kendini tanitmasi,
sosyal medyada yer almasi, dergilere reklam vermesi, miisteri
etkinliklerinin organizasyonu ve 6zel promosyonlar sunmasi yoluyla
marinaylr miimkiin olan her yerde tanitmasinin marinaya ¢ok bilyiik
avantajlar yaratacagmin altini ¢izmektedir. Ryan ve Jones (2009:179)’a
gore geleneksel medya gibi, ¢evrim i¢i basin biiltenleri de mutlaka sirket
hakkinda oOne ¢ikan, ilgi ¢ekici, haber degeri tasiyan hikayelerden
olusmalidir. Heron ve Juju (2012:105), marinalarin medyada yer almak
icin kullanabilecegi haber basliklarini asagidaki gibi 6zetlemektedir:

* Clean Marina (Temiz Marina) statiisii, Altin Cipa veya Mavi Bayrak
odiilu

* Tesislerin genisletilmesi

¢ Uluslararasi yat charter sirketi ile baglantiyr duyurmak

* Boat Show (Tekne Sovlari) gibi etkinlikler

» Restoranda olagandisi temali aksamlar veya marinanin mutfagi igin
bir &diil

* Marina yonetim ekibine kidemli bir iiyenin atanmas.

* Calisanlarinin aldig1 prestijli bir 6diil

4- ARASTIRMA TASARIMI VE YONTEM

Arastirmada ikincil veri kullanilmistir. kincil veri farkli amaglar
icin veya arastirmacinin digindaki bagka kisilerce toplanmis veriler olup,
bagka arastirma sorularinin olusturulmasi veya mevcut arastirmanin
genisletilmesi  icin  kullanilabilmektedir.  ikincil ~veri  kullanimi
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arastirmacitya zaman ve para tasarrufu gibi avantajlar saglamaktadir
(Given, 2008: 803).

Aragtirma verilerini elde etmek icin www.virahaber.com haber
sitesinden:

1. Iginde marina veya “yat liman1” sozciikleri gegen
2. Marinacilik ile dogrudan ilgili olan
3. Temmuz 2017 — Temmuz 2019 tarihleri arasinda yayimlanmig

kriterlerini karsilayan haberler indirilmis, derlenmistir. Elde edilen
haber sayis1 102 adet olup, giivenilirligi artirmak i¢in arastirmanin iki
yazari tarafindan bagimsiz olarak analiz edilmistir. Aragtirmanin ikinci
yazar1 kodlama tablosunu, kodlarin hiyerarsik iliskisini ve kodlara dair
anahtar kelimeleri belirlemis ve birinci yazara 6nermistir. A¢ik kodlama
(open coding) olarak adlandirilan bu asamada 13 ana kod ve 35 alt kod elde
edilmigtir. 1.yazar goriigmelere dair pilot kodlama yapmis ve sonuglarimi
2.yazarla tartigmigtir. Bu 6n asama sonrasinda, 3 alt ve 4 ana kod iptal
edilmis, bazi anahtar kelimeler ise diizeltilmistir. Eksenel kodlama (axial
coding) olarak isimlendirilen bu siire¢ sonunda 9 ana 32 alt kod elde
edilmis ve kod tablosu nihai sekline ulagsmistir. Nihai kodlama tablosunu
dikkate alarak ikinci yazar 102 haber basligini kodlamistir. Birinci yazar
hemfikir veya hemfikir degil seklinde 1.yazarin yaptigi kodlamalari
nominal sistemle degerlendirmis, mutabik olmadigi kodlara dair onerisini
belirtmistir. Bu siire¢ sonrasinda, degerlendiriciler arasi giivenilirlik
(DAG) Cohen Kappa yaklasimi ile degerlendirilmis, kappa degeri %82,1
olarak ol¢iilmiistiir. Bu katsay1 yazinda kabul gbren seviyenin {istiinde
oldugu i¢in (Lacy ve Riffe, 1997: 964), arastirma sonuglari giivenilirdir.
Arastirma icin kodlar belirlenirken kodlayicilar arasinda uzlagmaya
varilamayan ii¢ kod arastirmadan ¢ikartilmistir. Elde edilen veri, nitel veri
analizinde yaygin kullanilan yazilimlardan olan MaxQda yaziliminin
18.1.1 siiriimii ile analiz edilmistir.

Cohen Kappa tablolar1 (Cohen, 1960:46) asagida verilmistir.
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Tablo 1: Cohen Kappa Kodlayicilar Arasi Giivenilirlik Analizi

1. Kodlayici
0 1
23 3
0 (2. Kodlayici ile hemfikir, | (ilk version ile hemfikir — 26
ilk version ile hemfikir 2. Kodlayici ile hemfikir
2. Kodlayici degil) degil)
4 71
1 (ilk version fle de 2. " (hem ilk version hem de |75
Kodlayici ile de hemfikir . L
.. 2. Kodlayici ile hemfikir)
degil)
27 74 101

Tablo 2: Cohen Kappa Giivenilirlik Katsayisi

Po 93,1%
Pc 61,3%
Pa 6,9%
Pc 54,4%
KAPPA* 82,1%
P —F__ 1-Ph
*Kappa =G5 =1-977

5- BULGULAR VE TARTISMA

Veriler sozciik frekanslari, alt kod analizleri ve iki vaka analizi gibi
cesitli igerik analizi yontemleri ile incelenmistir.

5.1. Sozciik Frekanslari

Veri seti incelenip, harig listesi ve sozciik gruplart olusturulduktan
sonra elde edilen sozciik sayim tablosundaki frekansi en yiiksek kelimeler

agagidaki gibidir:
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Tablo 3: Icerik Analizi Sézciik Frekanslari

Sozciik Frekans %

Marina 240 8,76
Teos 60 2,19
Yat 43 1,57
Etkinlik 39 1,42
Cesme 28 1,02
Yalhkavak 28 1,02
Boat 22 0,80
Fuar 22 0,80
Proje 22 0,80
Setur 22 0,80
Odiil 19 0,69

Haberlerde en ¢ok gegen kelimeler arasinda Teos, Cesme ve
Yalikavak marinalarinin adlart oldugu goriilmektedir. Dolayisi ile bu
marinalarin ¢evrim i¢i haberlere en ¢ok konu olan marinalar oldugu
anlasilmaktadir.

5.2. Kod Tablosu

Icerik analizi sonuglarina gore elde edilen 9 ana kod asagidaki gibi
olup, ilk siralarda etkinlik, promosyon ve marina ¢ekim unsurlarina dair
haberler yer almaktadir. Taranan haberlerde en ¢ok kullanilan marina
haberi ise; 13 haber ile fuara katilim olurken, onu 10 haberle eglence
haberleri ve sekiz haberle sportif yat yarisi haberleri takip etmektedir.

Tablo 4: Icerik Analizi Kod Frekans Tablosu

Ana Kod Kod Sayisi Kod %
Etkinlik 30 29,41
Promosyon 17 16,67
Marina Cekim Unsurlari 16 15,69
Odiil Proje 15 14,71
Yatirim 12 11,76
Marina emniyeti 7 6,86
Stratejik Isbirligi 2 1,96
Sorunlar 2 1,96
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Ana Kod Kod Sayisi Kod %
Sektorel Konular 1 0,98

Toplam 102 100

5.3. Alt Kod Analizi

Calismaya konu olan kodlardan bazilar1 kod-alt kod-boliimler
modeli ile incelenmistir.
Promosyon kodu analiz edildiginde asagidaki sonuglara ulasilmistir:

Q

Setur Marinalan'ndan tekne sahiplerine essiz firsatlar
Setur Marinalan fiyat tarifelerirde TL'ye gecti

Tarkiye'nin lider zincir marina igletmesi Setur Marinalan, Gesme Marina fuarlara damga vuracak

Tarkiye'nin lider zincir marina isletmesi Setur Marinalar, 201.5 ylinda uygulayacag ve la'ldv intiyalara cozum

Tk Parasi Kiymetini Koruma Kanununda yapilan getiren bityk kampanyalarini belirledi Gesme Marina Istanbul da diizenlenecek 2019 yen tekne

degisikiik sonrasinda, tiim hizmetlerindek fiyat / modellerinin Tarkdye'de ilk kez karada ve denizde

tarifelerinde, 12 Eyldl tarihi itiban ile Tark Lirasi'na / sergilenecegi Tuzla Boat Show ile Tark denizcilik

gegme karan ald.. sektértinin en prestijli ve renkdi organizasyonu olan CNR

Avrasya Boat Show'a hazirlaniyor.
deme kosullan (2) /
Promosyon (g / ¢
/ / Yalikavak Marina ilgi odagi oldu
/ Yalikavak Marina, denizcilik sektdrindn kalbinin attigi
/ V»//Bcal Show Tuzla'ya ozel sundugu firsatlarla fuara katilan
/ Fuara katilim (13) ziyaretgilerin lgi odagi oldu.
//
Fuar dizenlemek (2)
/ Teos Marina, Tuzla Boat Show'da ilgi odagi
¢ / \\ ¢ Teos Marina Genel Mudiri Faruk GUniU, Tuzla Boat Show

Sektor profesycnelleri Yalikavak Marina‘da bulusuyor *2.  Viaport Marina'dan Boat Show'a ozel firsat Fuan igin degerlendimelerde bulundu.
TYBA Yacht Charter Show" 9 - 12 May:s 2019 tarihlerinde
Yalikavak Marina'da.. “Istanbul'un en yeni marinasi” Viaport Marina istanbul'un

dogusunda marinaciliktan taviz vermeden tema park,
akvaryumu, sinemasi ve Aslan Parkiyla bagh bagina bir
yasam merkezi vaat ediyor,

Sekil 1: Promosyon Kod-Alt Kod- Boliimler Modeli

Promosyon kodunun alt kodlar1 6deme kosullar1 (2 haber), fuara
katilim (13 haber), fuar diizenlemek (2 haber) olarak gozlenmistir.
Yukarida haberlerden seckiler alintilanmistir.

Yatirim kodu analiz edildiginde ise asagidaki sonuglara ulastimistir:
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5 Q

» - Yunanistan Mykonos ve Rodos'ta iki marinasini satiyor
Akcakoca'ya yat limani igin start verildi

. 1 o . Yunanistan Gzellestirme calismalan kapsaminda
Diizce'nin Akgakoca ilcesinde yapilacak alan Yat limani

icin calismalar basladi. Balikei Barinagina ayakl dubalar

Galdr \ e (:)

D-Marin'den Ortadodu atai

Mykonos ve Rodas'ta bulunan marinalann satma karan

Yeni yatinm (1)

Kiiciilme {2) D-Marin, Dubai'yi liks yatlar tarafindan tercih edilen
uluslararast bir destinasyona donUstirmek Gzere
calismaya basladigi Meraas ve Dubai Holding'le yeni bir
iz birligine imza att.

Yatinm (0)_Gemgleme )

X

Madenli Marina koardinasyon toplantisi

Alt vapi yenileme (1) Hatay Valisi Rahmi Dogan Bagkanhiginda, Madenli
Maring ve Yat Liman, Su Sporlan Merkezi yapimi ile ilgili
koordinasyon toplantisi, iskenderun Deniz Ticaret

¢ Ozellestirme (1) QOdasi'nda yapildi,

Kemer G-Marina'da yenileme calismasi baslayacak \ ¢

Kemer'de 1986 ylindan beri teknelere hizmet veren G- . . ¥ -
Marins'da yenileme calismasi baslayacak. Yenileme Yat Limani igin son teklif verme tarihi uzatilch
projesi kapsaminda 2 adet 60 metre, bir adet 45 metre
uzunlugundaki toplam 3 adet kazikli iskele kaldinlarak
yerine yizer iskeleler konulacak.

Ozellegtirme Idaresi Bagkanligi, Fenerbahce-Kalamig Yat
Limanimin ezellegtirilmesi ihalesinde son teklif verme
tarihini uzatti.

Sekil 2: Yatirim Kod-Alt Kod- Boliimler Modeli

Yatirim kodunun alt kodlar1 6zellestirme (1 haber), yeni yatirim (1
haber), kiigiilme (2 haber), genisleme (7 haber) ve alt yap1 yenileme (1
haber) olarak gézlenmistir. Yukarida haberlerden segkiler alintilanmistir.

Etkinlik kodu analiz edildiginde asagidaki sonuglara ulasilmistir:

2 i 1
Viaport Marina'da yelken heyecars D-Marin ORC 201%'a ev sahipligi yapacak

TEOSTA 295 KILO ORKINOSLA REKOR KIRILD! Tarkiye'nin en modern marinas: Viaport Marina, Tarkye  O-Marin Mandalina'nin e sahipliginde gerceklesecek
Agikdeniz Yang Kulibs (TAYK) tarafindan dizenlenen olan D-Marin ORC 2019 Dinya Sampiyonasi, Sibenikte

fzmirin Seferihisar licesindexi yat lima Teos Marina da Fahir Celikbas Kupasi Yat Yanglarina & kez ev sahipligi  §imdiye dek dizenlenen en biylk spor etkinliklerinden
dizenienen "Tuna Master Teos" balikgiik tumuvass rekor yapacak biri olacak.
astune rekorla sona erd: \
Balikgilk yonsmas: (6) P
Unlg Isimier Tuna Masters Teos'da Yangt e Sportit- yat yans: (8)

Yalikavak Marina da hersey cocuklar igint
Teos-Sigack rotasinda ikinc kez gercekiegtirilen ve bu

1 21- 24 Eyl0l tarihlerinde Tuna Masters Teos' adiyla

dizenlenen Teos Intemational Fishing Tumuvas), usta .
balikglann kiyasiya yansina sahne oldu. Etinli (0) e— e (10]

Yalikavak Marina, 23 Nisan Ulusal
_Bayrami'y, Y-KIDZ markast avsi altnda
Milli Komiitesi is birligi ile 6zel bir etkiniikie

Kaltirel (3) Gesme Marina'dan Yaza Merhaba’ partisi

Fark Extim! Denizler Bizim Oksijen Kaynagimiz* Gesme Marina'un geleneksellegen “Yaza Merhaba®
- . — partisi, yogun bir catilimla gerceklestiiidi
‘oplumsal bilinglenme (3] py.ptarin Kids ve TURMEPA, 21 koy okuluna giderek 813

Gocuga deniz sevgisini agi ad
ZEUGMA'DAN TEOS'A SANAT KOPRUSU

Koltur, sanat, muzik ve eglence ile dopdolu bir yaz
gegiren Teos Marina'da bu hafta mozaik sergisi ve Funda
Oncti konsert var.

Yalikavak Marina, Her Gocuk Icin Egitim’ diyor

Yalikaval Marina, UNICEF in Tirkiye'de yiritiien
programlanna destek saglamak amaciyl dizenlenen
UNICEF Umut Balosu 20187 ‘Her Gocuk kin Egitim
Sponsonu oldu

Sekil 3: Etkinlik Kod-Alt Kod- Béliimler Modeli
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Etkinlik kodunun alt kodlar1 toplumsal bilinglenme (3 haber), sportif
— yat yarisi (8 haber), kiiltiirel (3 haber), eglence (10 haber), balik¢ilik
yarigsmasi (6 haber) olarak gozlenmistir. Yukarida haberlerden seckiler
alintilanmustir.

5.4. iki Vaka Modeli Analizi

iki vaka modeli analizi ile incelen birinci yil haberleri ve ikinci yil haberleri
karsilagtirildiklarinda agsagidaki 6zet tablo elde edilmistir:
Cevre sorunlan (1)

Sdeme kosullan (2)
eknolojik Getinlik (1)

Ceza - imar (1) Digeydestinasyaniara ubagim (2) Sosyal tesis ve aktiviteler (1)
W bilinclerime 35 )
Taninmsg kisi ziyargti{1) \ ahsan memnuniyeti {1}
\ el \\ / Wi S GBI T
Marmc\hksrktmum g - ay ulug

il Akmopa 4),_ﬁ . \ > B / —

Ozellestirme (1) e = _%_ —_Marka birlikteligi (2)

e
T h— = f_Onemhyatzwyaretl 5) a ey
o _77| ‘{\;}13 S /2//2018 " Fuar diizenlemek (2
ene
,/1/ 2017 18 / higtime (2
Ahyap\yem\em?ﬂ Ballkgmkyarlsmasw
\\ Proje (6) En iyi siiper yat marinasi (
"R

Egjitim ve tatbikatlar (7)

Sekil 4: ki Vaka Modeli

iki vaka modeli bize 6deme kosullar1, diger destinasyonlara ulasim,
toplumsal bilinglenme, kiiltiirel, altin ¢ipa, 6nemli yat ziyareti, balik¢ilik
yarigmasl, genel, proje, egitim ve tatbikatlar ile ilgili haberlerin incelenen
her iki yilda da haber konusu olduklarini gostermektedir. Ceza-imar,
taninmus kisi ziyareti, marinacilik sektorii, yeni yatirim, alt yap1 yenileme,
Ozellestirme haberleri sadece 2017-2018 haberlerinde yer bulmustur.
Sadece yakin tarihli marina haberlerinde ise marka birlikteligi, en iyi siiper
yat marinasi1 6diilii gibi bagliklar goriilmektedir. Model incelendiginde
marina haber trendleri hakkinda genel fikir edinilebilmektedir.

6. SONUCLAR VE UYGULAYICILARA ONERILER

Arastirma sonuglarina gére marinalarin ¢evrim i¢i haberlere konu
oldugu basliklar, Heron ve Juju (2012:105)’nun 6nerdigi basliklarla biiyiik
olgiide paralellik gostermektedir. Ornegin; fuara katilm, marinada
diizenlenen parti, konser gibi eglence etkinlikleri, altin ¢ipa ve mavi bayrak
odiilleri sahiplikleri, marina yatirimlari, marina c¢alisanlarina verilen
prestijli odiiller gibi haberler sz konusu yazarlar tarafindan da medyada
ilgi ¢ekmek icin kullanilmasi gereken bagliklardir. Ayrica, haber
gruplaria bakildiginda yat ve balik¢ilik yarislari, egitim ve tatbikatlar,
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projeler, stratejik marka ig birlikleri, fiyat promosyonlari da siklikla ¢gevrim
ici haberlere konu edinilmistir.

Kiani (1998: 190) bir sirketin potansiyel ve mevcut miisterilerinin
siklikla ziyaret etmesi muhtemel bir haber kanalini se¢gmesinin 6nemli
oldugunun altin1 ¢izmektedir. Aragtirma Ornekleminin elde edildigi
www.virahaber.com denizcilik sektoriiniin siklikla bagvurdugu ¢evrim igi
haber kaynaklarindan birisidir. Bunun disinda denizhaber.com,
denizhaber.com.tr, 7deniz.net ve kaptanhaber.com da denizcilik
sektoriiniin - aktif haber kanallar1 arasindadir. Marina yoneticilerine
kurumsal imajlarin1 gii¢lendirmek, bilinirliklerini artirmak, pazarlama
karmalar1 hakkinda hedef kitlelerine giincel bilgiler vermek gibi faydalar
yaratabilmek i¢in 6zellikle bu haber bagliklarmi bahsi gecen haber
kanallarinda kullanmalar1 6nerilmektedir. Ayrica, haber bagliklarinin
okunma sayisi, haber yorumlarinin analizi de haberlerin etkinlik 6l¢iimii
icin tavsiye edilmektedir.

Calisgma bize ¢evrim i¢i haber kaynaklarmin, dijital pazarlama
cercevesinde kullanimina dair ipuglari vermistir. Gelecekte, incelenen
ulusal ve uluslararasi dijital haber kaynaklarinin sayist artirilarak, ag
istatistikleri ve haberlere ulasan kullanict sayilarinin da dikkate alindigi
karsilastirmali analizler ile sektoriin ¢evrim i¢i haber kullanimina isik
tutacak aragtirmalar yapilmasi 6nerilmektedir.
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